dossier CENT ANYS DE RADIO: DE LA RADIO DE GALENA AL TELEFON INTELLIGENT

(ent anys més de radio?

La digitalitzacio ha transformat la produccid, la distribucio i el consum de la radio i li ha donat un impuls
inesperat. Pero el canvi no s’ha acabat. El seu futur és ple d'incognites i, ara que fa cent anys, és un

bon moment per preguntar-se com sera la radio que ha de venir, encara que la majoria de respostes
necessitin temps per ser contestades.

Text > JAUME SERRA | SAGUER, delegat de PRISA Media a Catalunya i director del Centenari

de Radio Barcelona

naki Gabilondo, periodista radi-
ofonic de referencia durant més
de tres decades, sol assegurar que
si li expliquen com sera la socie-
tat en moment determinat del futur és
capag, en només deu minuts, de con-
testar com sera la radio d’aquella epo-
ca. Parteix de la premissa que la radio
és el mitja que més s’assembla a la gent
de cada epoca. Les incerteses sobre
com sera el mén sén molt més grans
que quan ell va comencar a fer aquesta
afirmacid. El dubte no ve de saber com
sera la radio, sin6 de com sera la socie-
tat i, sobretot, la tecnologia.
Fa quatre dies, 'univers dels mit-
jans de comunicaci6 s’explicava amb
tres canals: radio, premsa i televisié.

Tres categories exclusives d’accés a la
informaci6 i I'entreteniment de mas-
ses (podriem afegir-hi el cinema i la
musica) disponibles per al conjunt de
la societat, en un panorama inamo-
vible durant decades i on els mitjans
tenien un monopoli amb regles fixes.
La tecnologia ha impactat pitjor en
la premsa i la televisié que en la ra-
dio. La irrupci6 de la digitalitzaci6 ha
impulsat una era d’audificacid, en un
moment en que la competencia per
tenir 'atencio dels oients és més ferot-
ge que mai.

Després de cent anys, sorgeixen deu
preguntes, amb més intuicions i ten-
deéncies que respostes, sobre els reptes
del mitja:

>> La radio a través del mobil i el podcast han canviat els habits de consum. (Foto: 1STOCK)
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1. En seguirem dient radio? E1 2020,
la BBC va obrir el debat sobre si la ra-
dio havia de seguir mantenint el nom o
canviar-se a audio (i també si la televi-
si6 havia de dir-se screen). La corpora-
ci6 publica britanica —titular de la ra-
dio més antiga d’Europa— té un portal
d’'Internet amb la denominaci6 sounds
que engloba tots els seus serveis de so.

2. Per on l'escoltarem? Els smart-
phones o altaveus intel-ligents suposen
una beneida revolucidé per al consum
de la radio. Lexit del so ve determi-
nat en bona manera per les facilitats
d’aquestes tecnologies. LFM anira ce-
dint pas al consum a través de canals
digitals. En els cotxes, la radio perdra
el quasi monopoli davant la temptacio
de sistemes operatius i fabricants de
vehicles d’excloure-la. La Unié Europea
jaha comencat a desplegar una legisla-
ci6 que ha de preservar la recepcié de
laradio.

3. En directe o enregistrada? Tot
i que es manté la forca de la radio en
directe, ja no és imprescindible la sin-
cronitzaci6 entre oient i emissor. La
capacitat d’escoltar els continguts quan
es vulgui (i des d’on es vulgui) ha estat
un element revitalitzador per a la radio
que creixera.

4. El podcast substituira la radio?
La febrada del podcasting es va con-
vertint en confluéncia entre ambdés
models. El podcast nadiu seguira tenint
l'avantatge de la llibertat creativa i la fal-
ta de limitaci6 temporal. Els operadors
tradicionals tenen en1'a la carta (on de-
mand) una nova vida per als continguts
en linia, iles darreres dades d’audiencia
radiofonica demostren rejoveniment
pel consum de nous oients a través dels
podcasts.



5. Canviaran els continguts infor-
matius? La radio parlada ha estat la
reina de la «darrera hora informativa» i
dels butlletins a les hores en punt. Veu-
rem fins a quin extrem aquestes dues
caracteristiques s'alteraran amb les al-
ternatives que ja té l'oient de rebre in-
puts informatius actualitzats. Tampoc
sabem si la radio caura en la temptacio
de I'infoentreteniment ni com repartira
el pes entre informacid i opinié. Proba-
blement, el periodisme radiofonic etic
i responsable blindara la radio davant
de l'allau de noticies falses (fake news).
Podria ser la clau del manteniment de
la confianca de l'oient.

6. Que li passara ala radio musical?
A partir dels setanta del segle passat, la
radio musical va connectar —durant
generacions— els joves amb el mitja.
Laparici6 de plataformes de musica
en linia en va augurar la desaparicio,
pero de moment s’ha errat el pronostic.
Spotify no té el paper de prescripcié ni
la capacitat de crear comunitat —amb
continguts exclusius o amb l'organitza-
ci6 d’esdeveniments— que té la radio.
El talent dels comunicadors podria ser
la clau del seu futur.

7. Anem cap a una radio hiperper-
sonalitzada? La radio sempre ha estat
feta de vincle personal entre qui la fa i
qui l'escolta. Lafinitat acaba generant
una familiaritat que encara podria ser
més precisa amb la gestié que els emis-
sors facin de les dades dels seus oients
digitals. Podria haver-hi una veritable
radio a la carta fins a limits insospitats.

8. Quina influéncia tindran les
xarxes socials? Ja son per a la radio
una nova eina d’interacci6 amb l'oient
i d’autopromocié. Caldra veure com
influiran en la comunicacié sonora el
llenguatge i els formats d’exit (missat-
ges curts i sovint superficials) que han
alterat la manera de consumir, sobretot

dels publics més joves. També veurem
fins a on arribara la convergencia entre
audio i video.

9. Que li passara a la radio local?
Res fa pensar que la proximitat infor-
mativa i la vinculacié als esdeveni-
ments locals no continui despertant
I'interes de l'audiencia, pero la radio
local haura de trobar férmules que en-
forteixin les seves estructures i haura
de superar l'actual tendencia a la pre-
carietat, amb els nous codis de la pu-
blicitat.

10. Sera gratuita o de pagament? La
gratuitat ha estat un dels avantatges de
la radio i la publicitat ha esdevingut la
seva principal font de financament. La
tecnologia hauria de permetre noves
formes de publicitat, que podrien ser
més efectives. No obstant aixo, les pla-
taformes o la radio per satel-lit obren
les portes, amb éxit, al sistema de paga-
ment com a alternativa a la publicitat.

D’altra banda, la sonada irrupcié de
la intelligencia artificial de només fa
uns mesos afegeix una nova pregunta,
amb tant pes com les deu anteriors jun-
tes:

Com la intelligéncia artificial
afectara la radio? Cal temps, pero no
costa gens d’'imaginar radios només
fetes amb veus clonades i sintetiques,
substituint periodistes i locutors hu-
mans, amb els riscos que aixo supo-
sa. També més capacitat per saber els
gustos dels oients i noves formes de
distribucid.

Tot i els seus grans reptes, la radio
(el centenari sistema de comunicacié a
través de la veu i el so) sembla que se-
guira alimentant la imaginacié de les
persones els proxims anys i decades, i
—potser— durant un segle més.

(Al novembre la SER i la UAB orga-
nitzen un congrés a Barcelona dedicat
només al futur de la radio.)

Les noves tecnologies i la intel-ligéncia artificial suposen grans reptes. (Foto: ISTOCK)
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infografia: placid.cat

Mapa de la radio a les comarques gironines

Catalunya Radio

Catalunya Informaci6

Catalunya Musica

iCat FM

RNE

RNE Radio 3
RNE Radio 4
RNE Radio 5 TN

RNE Radio Cléasica

10 RAC1

11 RAC105

12  Radio Girona - SER
13 SER Catalunya
14 Los 40

15  Los 40 Classic
16  Cadena Dial

17 Flaix FM

18  Radio Flaixbac
19 Cadena 100

20 COPE

21  Radio Tele Taxi
22  Radio Estel

23 Radio Olot

24  Radio Ripoll

25 Radio Marina
26  Radio Capital
27 Onda Cero

28 Digital Hits FM
29 Europa FM

30 GumFM

31 Kiss FM

32 La Mega Radio
33 Melodia FM

34 Proxima FM

35 Rock FM

36 Som Reggae FM
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Bas Radio

Caldes FM

Girona FM

I Quart FM

La Veu de Sant Joan
Llagostera Radio
Nova Radio Lloret
Ona Vilamalla
Radio Arbucies
Radio Banyoles
Radio Begur
Radio Besalu
Radio Bisbal
Radio Blanes
Radio Bonmati
Radio Cabanes
Radio Campdevanol
Radio Cap de Creus
Radio Cassa
Radio Celra
Radio DOS 84
Radio I'Escala
Radio La Vall
Radio Les Planes
Radio Llanga
Radio Montgri
Radio Palafrugell
Radio Palamoés
Radio Platja d'Aro
Radio Puigcerda
Radio Salt

Radio Sant Feliu
Radio Sant Gregori
Radio Sant Hilari
Radio Sant Joan
Radio Sarria
Radio Tossa
Radio Vila-sacra
Radio Vilablareix
Radio Vilafant
Selva FM Breda

Selva FM Riells i
Viabrea

Ripollés FM

RKDA Radio Castell

Amb2 FM

S N NN NN NN NS ) a1 S
O©| ® |N|o|la|ls|d|N|R|o ~ ~ N

Radio 90

&

66
®
Cerdanya

1-4, 5,
Emissores segons 7
titularitat
] S
Piiblica (9) Privada(26)  Municipal (42) Associativa (4)

Nombre de freqiiéncies per emissora

(14)

Radio Girona-SER, SER
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40 Classic, Cadena Dial
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Notes: (1) Nombre de freqiiéncies per emissora: punts del dial on es pot escoltar una

emissora a diferents llocs del territori. (2) Sobre el mapa s’hi han marcat les
emissores d'ambit local. Les que tenen una cobertura comarcal o superior s6n

sota el nom de cada comarca. FONT: CAC i Guia de Ila radio.
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