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La importancia d’'una bona segmentacié en la teva
estratégia de marqueting

e Proposta de valor
e Segments de mercat
e Buyer Persona




Google Ads vs Meta Ads vs LinkedIn Ads, quina opcié cal
escollir en cada cas?

e Buyer Persona
e Google Ads
o Cerca
o Display
o Video
e Meta Ads
o Instagram i Facebook
o Transit a la web, formulari, a Whatsapp o
interaccioé a la xarxa
e Linkedin
o Ads
o Serveis empresarials

Quins criteris s’han de tenir en compte per a crear i
optimitzar campanyes publicitaries en linia a bon preu?

e Landings
e Nivell de qualitat
e Segmentacié i abast




Com configurar campanyes de publicitat a Internet.

Publics

Lookalike

Llistes

Remarketing o retargeting

Queé és millor: publicitat amb anuncis de text o amb
banners?

e Objectius transaccionals
e Objectius de branding




Com dissenyar un banner que generi clics i vendes.

Visualment atractiu, dinamic
Conceptes clars i curts
Imatges

Un bon CTA

Canva

Com crear una pagina d’aterratge optima per generar
conversions.

Un sol objectiu
Keywords
Imatges

CTAs
Formulari




DUBTES | PREGUNTES

@xromo Xavierromo @xromo
%4 info@mcempreses.com

O\

Q
A @ Www.mcempreses.com

lubhouse
Drop-in Audio

" N meempreses  B7MARKETING




OFICINA

Acelera
pyme

Finangat per la Unié Europea
NextGenerationEU

<4} . o
&) Diputacié de Girona
Y

red.es Tii

| digital J

+2+  CONSELL COMARCAL

<o

s3* DE L’ALT EMPORDA

la de

siliencia




